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O0Landes guarBaedn aEshslmzantéales Ausstellungsprojekt

Die IHK OsnabruakEmsland Grafschaft Bentheim hat in ZusammenarbeitiemtTourismusverband
Osnabricker Land e. V. und der Landesgartenschau Bad Essen GmbH die regionalokonomischen Effekt:
zur viertenLandesgartenschau in Bad Essen 2010 analiger. fihrte die IHKn August und

September 2010. a. aucteine Gastestrukturanalyse auf dem Landesgartensiémaegin Bad Essen

auf Basis eines Fragebogens dubemiiber hinaus wurde umfangreiches Pated Statistikmaterial

der Veranstalter, des Tourismusverbandes und der amtlichen Statistik ausge\Eegenizissind in

die Gesamtanalyse eingeflossen.

Nach Bad Zwischenahn (2002), Wolfsburg (2004) und Winsen a. d. L. (2006) war Bad Esgateerst die
Landesgartenschau i n Ni eder sachsen. Vom 23. Ap
Bl ¢tenmeera seine Tore fg¢r B e-©Openirge26 Woclien end E3a k't e n
Festivals. Fur diesen Anlass sind- Remtt Kuranlagen maudhgsiert, Spielbereiche und Schaaw.
Themengarten angelegt sowie eine neue Solearena gebaut worden. Insgesamt zwei Ausstellungsgeléande
und der Ortskern von Bad Essen gehdrten zum Gartenschaukonzept.

e "Schloss Ippenburg und sein Parf¢a. 15 ha): Mehrlsaa 60 klassische und kinstlerische
Themengarten verteih sich in einem Heckenlabyrinth. Vielfaltige Anregungen fiir den eigenen

Garten sowie ein bunter Gartenmarkt mit vielen Festivalserudds Programm ab.

e "Solepark und Blumenschaue(ta. 7 Hektar)Solewar das zentrale Element im Bereich der
Landesgartenschau. Nach dem Prinzip eines Gradievael&i der Solarena salzhaltiger
Nebel erzeugt. Schauplatz der Blumenhallenschaueias ehemalige Hallenbad. Hierden

in abwechselnden Ausstetien floristische Highlights prasentiert.

e '"Historischer Ortskern"Der Ortskern von Bad Essesr ebenfalls Anziehungspunkt fir
Besucher, z. B.: Schafstall, Wassermuihle, Alte Apotheke bdepndéistorischen

Fachwerkh&ausern gerahmte Kirchplatz im Ze@ashkssens.

Zum Hintergrund: Am 31. Méarz 2009 #etelas Land Niedersachsen deschlag, die niederséachsische
Landesgartenschau 2010 in Bad Essen stattfinden zu lassen. Zuvor hatte die Gemeinde Wiesmoor
(Ostfriesland) als Ausrichter abgesagt. Ala2 fasste der Gemeinderat den einstimmigen Beschluss

zur Bewerbung um die Landesgartenschau, dgiel@gsurkunde der Landesgatbaugesellschaft

wurde bereits am 26. Marz 2009 unterzeichnet. Der sportliche Zeitrahmen fiir die Landesgartenschau
war nurdeswegen einzuhalten, weil Bad Essen u. a. im Ippenburger Schlosspark bereits gewachsene

pflanzliche Strukturen hat, in die sich erganzende Planungen gut einfigen lasserd Raldwege
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sind als weitere bleibende Verbindungen zwischen Bad Essentailem Glaspenfeld und Lockhausen

und Schloss Ippenburg entstanden.

|. Statistische Kennzahlenanalyse

Nachhaltiges Investitionsaufkommen

Im Zentrum der nur rund 12 Monate andauernden \fodadfPlanungszeit zur Landesgartenschau in

Bad Essen stand u. @ tJmgestaltung des alten Kurparks mit dem Bau einer neuen Solearena im
Ortskern. Damit verbunden waren der Bau erganzender Infrastruktur und die Befestigung von
Parkplatzen. Vom gesamten Investitionsvolumen von mehr als 3,5 Mio. Euro wurden im Rahmen
offentlicher Ausschreibungsverfahren nadgahen der Veranstalter rund der Auftrage an
Unternehmen in der Region (Bauwirtschaft, Dienstleister, Planungsbiros u. a.) vergeben. Rund 1,2 Mio.
Euro sind aus ERbrdermitteln gekommen, die Ubrige Summe wurdé die Gemeinde Bad Essen
aufgebracht.

Das Gelande rund um die neue Solearena ist fir eine langfristige Nutzung vorgesehen. Bei allen

Projekten wurde trotz kurzer Vond Planzeit der Nachhaltigkeitsgedanke aufgegriffen.

Daruber hinaus wurden weittk@mmunale und private Investitionen getétigt, z. B. Modernisierungen in
touristischen Betrieben, Erhdhung von Bettenkapazitaten, Modernisierung von Gastraumlichkeiten sowie
auch Beschilderungen an Stral3enzugen. Diese umfassen insgesamt-BacbchHinge einen

Umfang von mehr als 600.000 Euro allein vobéniibehinaus ist von der gleichen Summe im Ubrigen

Landkreis nochmals auszugehen.

Breites Medienecho unterstitzt Besucherinteresse

Die Landesgartenschau hat wie kaum ein anderes Event in der2R&@i regionale und nationale
Aufmerksamkeit erfahren. Die Aufwendungen fur Marketing, Werbung etc. lagen bei md¥iioals O,

Euro. Wichtige Aktivitdten waren: umfassende Pressearbeit und Pressekonferenzen, zentrales Marketing,
Festivalvermarktung, Atslungskataloge, Veranstaltungen. Wichigeienprtner waren nicht nur

der Norddeutsche Rundfunk utel Neue Osnabricker Zeitusgndern auch zahlreiche nationale und

internationde Fachzeitungen udthagazine.

Die Medienbilanz 2010 ist eindrucksvolsgesamt wurden rund 980 Veroffentlichungen mit einer
Auflagenreichweite von Uber 53 Mio. Exemplaren im Jahr 2010 registriert. Berticksichtigt man, dass

einige Medien mehrfach Uber die Landesgartenschau berichtet urabenmittelt die Zielgruppen
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reichweite, so kommt man auf mehr als 20 Milliondpet@onen, die durch die Medideit erreicht

werden konnten.

Mit den Tourismuszentralen der Lander (TourMiamketing Niedersachsen) und den regionalen
Tourismuspartnern (Tourismusverband Osnabtizsictre. V.)st dariber hinaus eng zusammen
gearbeitetund aich in Kooperation mit den Ubrigen finf Landesgartenschauelis@aOperatives

Marketing betriebeworden

Abb. 1

Marken offensiv platziert
Medienprasenz 2009/2010 (Auswahl)

™ Der Mensch, \“ n
die Kunst und
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Die verschiedenen Marketingnd Medienaktivitditen haben dazu beigetragéalgruppen direkt
arnzuspechen. Rund die Hélfte der Besucher batallem Uber regionale Beretstattungen in der
Tagespresse valer Landesgartenschau erfahfegl. Abb. 2). Weiterhist ein Drittel auch durch
diverse Werbemaflnahmen, Logos etdasuEvent aufmerksagaworden Eiren nicht unerhebliche
Anteil hat die Empfehlung durch Freunde, Verwandte oder Bekannte ausgemachtmDaee For
Information haben fast 49 im Rahmen der IHB&stestrukturanalyse (August/September 2010)

angegeberkire weitere wichtiggdvidglichkeit der Informationsvermittlungr das Internefir jeden
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sechsten Gast Zwi schen Januar bis Oktober hat- all ei |

badessen.deda mehr als 10 MillionsmhdBmserédige verz
einen bis dato nicht da gewesenen-B#ekt fir die Region erreicht. Mehr als 400.000

Werbemittelanfragen sind bei den regionalen Touristikern registriert worden.

Abb.2:

Zielgruppen erreicht

Informationsmedien der Besucher (Mehrfachnennungen, in %)

Zeitungsberichte
Empfehlung
Werbung

Internet

Radio
Fachmagazine
Néahe zum Standort
Sonstiges

Fernsehen

ﬁ m Industrie- und Handelskammer Quelle: IHK-Gastestrukturanalyse 2010
Osnabriick - Emsland - Grafschaft Bentheim

Hohes Besucheraufkommamgrol3e Kundenzufriedenheit

Das ézentrale Ausstellungskonzept an den Standorten im Ortskern von Bad Essen und auf Schloss
Ippenburghat insgesamt fast 513.000 Besuchagistriert. Das sind fast 3% mehr als vor der

Eroffnung eranschlagt. Davon waren rund¥® gleichzeitig auch Ubermdiengsgéste. Fast jeder
Besucher der Gartenschau war auf Schloss Ippenburg%da®@n beide Standorte besucht. Damit

hatte das Schloss Ippenbuign grofiten Géastezuspruch und konnte von der Standortkooperation am
starksten profitieren. Darlber hindnaden auch Veranstaltungen, die nicht Uber Kassensysteme und
Eintrittsbuchungen registriert worden sind, zum Besucheraufkommen beigetragen. In Bad Essen zahlten

dazu PR/eranstaltungen fur Gesellschafter, Forderer und Multiplikatoren, an denen me@® als 2.0

5
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Personen teilgenommen haben. Fir die vorliegende Untersuchung werden durebistiiehte
Besuchergruppen fir die Landesgartenschau rund 12.500 Tagesbesucher, die z. B. bei Veranstaltungen
auf dem Kirchplatz in Bad Essen anwesend waren, veranddldagtahlen hatten ohne die
O6Hochwassertaged Ende August noc hhabethaehrAngaben n Kk©°r
der Veranstaltedie SchlieBung der Schaugarten als endgultig aufgefasst. Dabei handelte es sich

lediglich um zwei Tage, we# #arkplatze tiberschwemmt waren.

Die Besucher haben den Akteuren der Landesgartenseinadehr guteBewertung gegebebie IHK
Analyse hat ermittelt, dassrvallem die Solearena, dilea r IS@hlosé Ippenb@glie Atmosphare im
Ortskern aber auch @s Ausstellerkonzept die Besucher UberZeatgfvgl. Abb. 3). Lediglich die
Beschilderungen auf und um das Gelandendiar einige Besucher nicht eindeutig. Dartiber hinaus ist
die Verkehrssituatidhinsbesondere flr PKMkinfted nur als befriedigendrgfunden worden. Das
betraf insbesondere die Parkgathe im Ortskern und di@Vegbeschreibungemwischen den
Standorten. Positiv Uberrascht haben dkimenhallenschau Uifinutzung des ehemalige

Schwimmbaeh), zahlreiche Veranstaltungen und ein akzest&éad_eistungsverhaltnis.

Abb. 3

Erwartungen sind erfillt worden
Erwartung-Erlebnis-Matrix

S Sauberkeit Schloss Ippenburg
2 - J/ 4
Service Q ,Blutenmeer* O, =
Verkehrssituation O/
7/ Aussteller Oitskain
/
£ Gastronomie 7/ 4
= Beschilderung / Solearena
= ~Fauling* O ,Blite* / 7 J
E / Veranstaltungen _4
L Regionale O Parkplatzangebot Q
O Angebote Blumenhalle
7/ Preis/ ‘ >/ O
2 Barrierefreiheit Leistung 4
8
€ | ,Samen* Keimling* . Busshuttle

schlecht sehr gut

Bewertung

ﬁ m Industrie- und Handelskammer Quelle: IHK-Gastestrukturanalyse 2010
Osnabriick - Emsland - Grafschaft Bentheim
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Region profitiert von Gasteaufkommen

NachAuswertung der IH&astestrukturanalyse haben viele Gaste neben Bad Essen auch in der Stadt
Osnabrtick, in Bramsche, im Stdkreis Osnabriick oder auf Campingplatzen tiimsenseinteeildauer

betrug durchschnittlich drei Tage. Weitere Ubernachtungen verteilen sich v. a. auf die gesamte
Varusregion und Nachbarkreise. Insgesamt haben mehr adgjigtiale Beherbergungsbetriebe
Gartenschawsucher begriiRt. Die Anzahl der Ulsktnagen verteilen sich auf Betriebe mit mehr als 8
Betten (ca. 3®6), Camping/Wohnmol3tellplatze (25%), Privatvermietei830 %) und der Rest auf
Verwandten und Bekanntenbesuche. Nach-Hilkebungen sind zusammengenommen ca. 46.000
Ubernachtungen durchGartenschaubesucher generiert wordénsgesamt hat sich das
Besuchaufkommen im Ubernachtungsbereich gegeniiber 2009 wie deutlich erf®it bai
Gasteakiinften, +10% bei der Anzahl der Ubernachtungen. Auaesamter©snabriicker Lai@tadt

und Lankreig ist im Jahr 2010 eine deutliche Steiger(#@ % Ankiinfte, +®6 Ubernachtungen)

registriert worden.

Die Zahl der Ubernachtungsgéaste in der Region Osnabriick wurde anhand verkaufter Pauschalen des
Tourismusverbandes Osnabriicker Land e. V., weitesschen Erhebungen und Betriebsbefragungen

im Rahmen der IHKnalyse ermittelt. Die Gaste kamen aus dem gesamten Bundesgebiet. Regionale
Schwerpunkte bildeten stadtische GroRrdume wie Hamburg, Hannover, BerlfaiRlugid Bayern.

Aber auch aus Zgebieten wie Thiringen, Sachsen oder das Rheinland wurden viele Gaste registriert. In

der Region haben zum Tei l B e h-8esickeern grofitieges kdener. i e b e

Auslandische Géaste erreicht

Gegentber 2010 konnte insgesamt dasoAumien der auslandischen Gaste in Bad Essen deutlich
erhoht werden. Dabei hat die Marketingoffensive des Tourismusverbandes Osnabricker Land e. V.
erkennbar Wirkung gezeigt: Das Aufkommen der gréRten Gruppe, der Gaste aus den Niederlanden, hat
sich mehr algerdoppelt. Vereinzelt wurden auch Osterreicher, Schweizer, Polen oder Briten begrii3t. Von
den @it 513.000Besuchern sind rur@i% als Ubernachtungsgaste in der Region registriert worden.

Nach IHKBerechnungen betrudabei der Anteil auslandischer Gastsgesamtrund 3 %. Der
Uberwiegende Teil hat seinen Besuch im Rahmen einer Stadterundreise bzw. im Rahmen gezielter

Tagesausflige oder Gruppenreisen durchgefihrt.

Zwar ist die Zunahme und die Zahl auslandischer Gaste ein Wadmstiedrigem NivealEsbietet
aber viel Potenzial fur Folgejahre und weitere touristische Entwicklungen in der Region. Insbesondere fur

den niederlandischen Markt ist das Reisegebiet im Radius flr Tagesreisen durchaus attraktiv.
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Il. Regional6konomische Effekte
Touristen bringen Kdkraft und Umsatz

Rund 95% der Landesgartenschaubesucher in Bad Essen waren T@u#%stBewohnervon Bad

Esse)p davon rund 9% Tagesbesucher. Von den Gesamtbesuchern hatten%ueth& Dauerkarte.
Ausgehend voimsgesamt rund 513.000 Besuchermpulaa. % Ubernachtungsgéste (46.000), lasst

sich die touristische Wertschdpfung der Gartenschau ermitteln. Die Ausstellurdghatvan Stand

orten zusammen rund 19 Millionen Euro touristische Bruttoumsatze erzielt. Darin enthalten sind z. B.
Eintritsgelder, Ausgaben fur Transport und Verpflegung oder der Kauf von Souvenirs. Daraus resultiert
eine Wertschopfung von mehr als zehn Millionen Euro. Das entspricht einem Beschaftigungsaquivalent
von rund 600 Personen, die durch den Tourismus ihren Ligbleakurestreiten konnen. Besonders
wurden Ausgaben inagfronomischen Bereich getéatigiemauch fur Blumen, Accessoires, Souvenirs

und Dienstleistungerim ortlichen Einzelhandel war eine erhéhte Frequenz festzustellsithdie
allerdings nichin deulich erh6hte@Jmsatza niedergeschlagdmat Nur rund 8% der Tagesausgaben

flossen in einzelhandelsrelevante Produkte

Abb 4:

Wirtschaftsfaktor |

Touristische Effekte in der Region Osnabriick

Tagesgaste, 19,0 Mio. €
alle Standorte Bruttoumsatz
476.000
10,5 Mio. €
- Wertschdpfung
Ubernachtungsgaste,
gewerblich und privat
ca. 600
46 .000 Personen
Beschaftigungséquivalent

ﬁ m Industrie- und Handelskammer Quelle: IHK-Studie 2010/2011, angelehnt an dwif/ift-WiFa-Modell -
Osnabriick - Emsland - Grafschaft Bentheim
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Wertschopfungdurchdie Landesgartenschégachtlich

Neben den touristischen Umsatzen sind Investitionen und weiterend\&nnahmebereiche fur die
gesamtegionaldkonomische Wirkung heranzuziehen. Zu den direkten touristischen Effekten (19
Millionen Euro) sind die Investitionen in die Infrastruktur von miiliBonen Euro (z. B. Solearena)
addieren,die im Rahmen vomuftragen an regionale Betriebe vergeben worden sind. Ubrige
Auftragsvolumina sind aufgrund des 6ffentlichen Ausschreibungsverfahrens an Auftragnehmer in andere
Regionen vergeben worden. Weiter sind zusatzliche Umséatze zu bertcksichtigen, die dyrch Verkehr
Marketing und weitere Dienstleistungen (z. B. Sicherheitsdienste) von bisMilioben Euro
entstanden sind. RugbMi | | i onen Eur o werden als so genannte
handelt es sich umveitere regionalokonomisch bedeutsaimvestitionen undJmséatze, die bei
Experten und Betriebsgesprachen genannt, aber micliRetailbeziffert werden konnteisie wurden

auf Basis vergleichbarer Untersuchuihgehgerechnet. Damit zusammengefasst sind u. a. Investitionen

der Betriebe vaDrt, verschiedene Matingaktionen von Ausstellgdbb. 5). Insgesamt ergeben sich
daraus rund 26 Millionen Euro Bruttoumsatze, die eine Wertschépfumghr alsl3 Millionen Euro
beinhalten. Das entspricht mehr als 700 Personen, die in der Rediodigwandesgartenschau
insgesamt ihren Lebensunterhalt im Jahr 2010 bestreiten konnten.

Abb. 5




